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Yitrande avseende "Revidering av Konsumentverkets
allménna rad fér marknadsfiring av alkoholdryck” KOUFS
2015:1

NDM — Niringslivets Delegation for Marknadsrditt - dr ett samarbetsorgan inom svenskt ndringsliv,
frdamst i fragor som rér konsumentpolitik och marknadsrdtt. En medlemsforteckning bifogas.

Inledningsvis vill NDM framhalla att man ser positivt pa att Konsumentverket gor en revidering i
enlighet med géllande réattspraxis och forhoppningsvis &ven att den sker, i enlighet med den respons som
inkom for ett ar sedan, nar de allmanna raden i dess nuvarande form lanserades. NDM ser aven positivt
pa att Konsumentverket i samband med detta ger naringslivet mojlighet att inkomma med synpunkter i
samband med sin revidering.

Konsumentverkets allmanna rdd moétte en del kritik nar de lanserades for ett ar sedan. NDM vill
framhalla att det sedan Iang tid finns en branschrekommendation som tillampas av
Alkoholleverantorernas Granskningsman (AGM) och som ger uttryck for god affarssed. Overlag torde
samtliga aktorer, eftersom det skapar en tydlighet, gynnas av att de allmanna raden i sa stor utstrackning
som mgjligt kan accepteras av branschen.

NDM vill sarskilt framhalla foljande i de allménna raden infér en revidering.

Forbud kan utgdra handelshinder

En forpackning eller etikett &r inte, enligt alkohollagen, en kommersiell annons och dérvidlag &r inte
bildbegrasningsregeln tillamplig sdsom gors gallande av Konsumentverket . NDM anser att ett férbud
avseende en férpackning, godkénd inom Europeiska Unionen (EU) torde innebdra att man i Sverige
infor ett handelshinder som knappast star i Gverensstaimmelse med den fria rérligheten inom EU.
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Punkten 2.10 sérskilt om framstallning i text”

I punkt 2.10 ~om sarskilt om framstallning i text” sdgs att vardeomdomen inte far forekomma per se
eftersom det skulle vara oférenligt med kravet pa sarskild mattfullhet. Det &r en uppfattning NDM inte
delar. Anledningen till NDMs ifragasattande &r for att vardeomddmen tvartom kan vara saklig
information och tjana som den konsumentupplysning som den enskilde konsumenten efterfragar och
som hjalper darigenom konsumenten att fatta ett valgrundat afférsbeslut. Ett ”virdeomdome”, enligt
Konsumentverkets satt att se det, kan da sagas inbegripa omddmen av professionella vinskribenter och
journalister. Med den hallning som Konsumentverket ger uttryck for skulle aven ett omdome fran ett
opartiskt test inte vara tillatet och det forefaller inte alls &ndamalsenligt eftersom det ar att betrakta som
saklig information om varan. Sakliga omddmen hjélper dessutom konsumenten att fatta sitt val och
tjanar som produktinformation. I branschrekommendationen klargors att vardeutlatanden, omdémen och
intyg ska anvandas med forsiktighet och i enlighet med ICCs grundregler fér reklam. NDM anser darfor
att punkten om vardeomddmen behdver omformuleras och skulle for enhetlig tillampning utformas i
enlighet med branschrekommendationen.

Punkten 2.11 ”’Sérskilt om framstillning i bild”

I punkt 2.11 “rérande framstallning i bild” ger de allmanna raden uttryck for en uppfattning narmast
innebdrande att den s.k. bildbegrénsningsregeln som kommer till uttryck i alkohollagen for en
kommersiell annons &ven skulle omfattar forpackningar och etiketter. Det &r en uppfattning som NDM
inte delar eftersom en utformning av foérpackning inte & en kommersiell annons och Konsumentverket
saknar harvidlag stod for en sadan tolkning. En forpackning/etikett ar inte, enligt alkohollagen, en
kommersiell annons och darvidlag ar inte bildbegrasningsregeln tillamplig sdsom gors gallande av
Konsumentverket. En forpackningsutformning faller legalt under begreppet marknadsféring och
omfattas av det allmant radande kravet pa sarskild mattfullhet. NDM anser att Konsumentverket bor
revidera sin formulering for att 6verensstimma med géllande ratt.

Punkten 6.1 ”Direktreklam”

I punkt 6.1 andra stycket ger de allmanna raden uttryck for en hallning kring direktreklam som inte ar
forenligt med gallande ratt. | MD 2015:7 konstaterar Marknadsdomstolen att obestalld direktreklam &r
forenligt med kravet pa sarskild mattfullhet, under forutsattning att det sker i enlighet med vissa
forutsattningar, sdsom det kommer till uttryck i branschrekommendationen. De forutsattningar som
behover vara uppfyllda framkommer av branschens rekommendation och NDM hyser hérvidlag
forhoppningen att Konsumentverket reviderar de allmanna raden i enlighet med detta.
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Vice Ordforande



NDMs medlemmar

BIL Sweden
(BIL Sweden — manufacturers/importers of cars, trucks & buses)

Direkthandelns Fdrening
(Swedish Direct Selling Association)

Finansbolagens Férening
(Association of Swedish Finance Houses)

Foretagarna
(Swedish Federation of Business Owners)

IAB Sverige
(Interactive Advertising Bureau, IAB Sweden)

Kontakta
(Swedish Contact Center Association)

Lantbrukarnas Riksférbund
(Federation of Swedish Farmers)

Lakemedelsindustriféreningen
(Swedish Association of the Pharmaceutical Industry)

Motorbranschens Riksférbund
(Swedish Association for Motor Retail Trades and Repairs)

Spelplan — ASGD (Dataspelsbranschen)
(Swedish Games Industry)

Stockholms Handelskammare
(Stockholm Chamber of Commerce)

SWEDMA
(Swedish Direct Marketing Association)

Svensk Distanshandel
(Swedish Distance Sellers (SDS))

Svensk Forsakring
(Insurance Sweden)

Svensk Handel
(Swedish Trade Federation)

Svenska Bankféreningen
(Swedish Bankers’ Association)

Svenska Franchiseféreningen



(Swedish Franchise Association)

Sveriges Marknadsférbund
(Swedish Marketing Federation)

Sveriges Annonsdrer
(Association of Swedish Advertisers)

Sveriges Kommunikationsbyraer
(Swedish Association of Communication Agencies)

Svenskt Naringsliv
(Confederation of Swedish Enterprise)

TidningsUtgivarna TU
(Swedish Media Publishers’ Association)

Tobaksleverantorsféreningen
(Swedish Tobacco Association)

Samarbetsavtal med:
Coop Sverige
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